Zatgcznik nr 1

do Uchwaty nr /2023

Zarzadu Stowarzyszenia
Srodkowopomorska Grupa Dziatania
z dnia 22.08.2023 r.

PLAN KOMUNIKACH Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA

Systematyczne rozwijanie potencfatu spelecznosci lokalnych do Swiadomego osiggania celéw
strategii moZna uzyskaé poprzez stworzenie warunkow do cigglego, systematycznego, aktywnego
i szeroko rozumianego uczestnictwa spotecznosci lokalnych w biezgeym wdrazaniu LSR. Warunkiem
skutecznego zaangaiowania spofecznosci lokalnej w realizacje LSR jest skuteczna {obustronna)
komunikacja. _

Podczas procesu opracowania LSR, wainym elementem projektowania dziatah byla analiza
efektywnosci | wynikdw dziafai komunikacyjnych realizowanych wlatach poprzednich. Skutecznosé
w dotarciu do potencjalnych beneficjentdw uznano za wysoky, analizujac liczbe sktadanych wnioskdw.
Najwigkszym problemem w komunikacji byto docieranie z komunikatem do wybranych grup
docelowych. W oparciu o nabyte doswiadczenta | przeprowadzong analize zaplanowano szereg dziatan
komunikacyjnych, kidre majg podnies¢ efektywnos$é prowadzonych dziatar izapewnié skuteczng
realizacje Lokalnej Strategii Rozwoju. By jasno wytyczyé Sciezke prowadzonych dziatan wyznaczono
cele realizacji planu kemunikacji, wyszczegélniono dziatania, narzedzia oraz efekty bedgce wynikiem
skutecznoéci planu. Dziatania komunikacyjne podejmowane przez LGD SSGD dotycza obu EFSI
finansujacych LSR.

Gtéwnym celem planu komunikacji jest podniesienie akiywnosci w aplikowaniu o srodki oraz jakosci
projekidw zgiaszanych do LGD oraz zapewnienie wspdéiuczestnictwa i wspéldziafania mieszkancow
i podmiotow w procesie realizacji LSR. Plan komunikacji stworzony zostat w trosce o efektywnos¢
zaplanowanych dziatan i narzedzi komunikacyjnych, jak rdwnie? z uwzglednieniem dotychczasowych
problemdéw zdiagnozowanych w tym obszarze (w tym rowniez wynikajgcych z przeprowadzonej
ewaluacji}.

" Ttem komunikacji, jaka prowadzona jest przez LGD, jest otoczenie lokalnej spotecznoséci wiejskiej, duze
zaangazowanie jednostek samorzadu terytorialnegoe oraz organizacji pozarzgdowych. W zwigzku
z faktem, iz LGD juz od lat prowadzi aktywng dziatalno$¢ na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich,
wczesniej jako Fundacja ,,Srodkowopomorska Grupa Dziatania”, teraz jako stowarzyszenie pod ta sama
nazwa, ma juz rzesze wiernych obserwatoréw swoich dziatan, dlatego liczy na dalszy wzrost
zainteresowania. _

Plan zaktada realizacje szeregu celdw, z ktérych jeden zostat uznany za gtdwny.

Wszystkie zaplanowane dziatania i narzedzia sg odpowiednio dopasowane do charakterystykii potrzeb
zdefiniowanych w dalszej czesci grup docelowych, przy zastosowaniu narzedzi umozliwiajgcych
komunikacje dwustronna.
Cel giéwny: Zapewnienie wspofuczestnictwa i wspofdziatania mieszkaricéw obszaru i podmiotéw
lokalnych w opracowywaniu i wdrazaniu operacji w ramach LSR
Cele posrednie:

1. Promowanie idei rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznoéé realizowanego przez LGD.
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2. Promocja dziatat realizowanych przez SSGD, biezace informowanie o statusie realizacji LSR,
w tym o stopniu osiggania celdw i wskaznikow.

3. BieZace Informowanie potencjalnych wnioskodawedw o zasadach i kryteriach udzielania
wsparcia z budzetu LSR, w tym np. o kategoriach preferowanych operacji w najwigkszym
stopniu realizujacych zatozenia LSR.

Zbieranie informacji zwrotnej nt. odbioru spotecznege dziatalnosci LGD, w tym wdrazania LSR.

5. Promowanie dobrych praktyk poprzez informowanie o projektach zrealizowanych przy
dofinansowaniu ze $rodkdw LGD oraz praktyk osigganych w innych regionach kraju lub za
granicy, prezentowana z zatozeniem ich oddziatywania na kolejne operacje zgtaszane do LGD.

6. Rozwijanie zdolnosci podmiotéw lokalnych do opracowywania i wdrafania operacji oraz

_ wspieranie, poglebianie i promocja partnerstwa w realizacji LSR,

7. Rozwijanie sieci kontaktow i wspdtpracy, animowanie do wspdfpracy pomiedzy podmiotami,
zgtaszanla pomystow i inicjatyw do realizacji w ramach LSR, zwiekszenie zaangazowania
mieszkancow w dziatalno$é LGD.

8. Zbieranie informacji nt. zgtoszonych pomystow na realizacje nowych projektéw przez LGD fub
podmioty inne niz LGD w ramach LSR {ub wykraczajacych poza LSR, wnioskow ziozonych przez
czfonkéw LGD dotyczgceych dziatalnosci LGD i wdrazania LSR wraz z uzasadnieniem tego wyniku

9. Identyfikacia nowych, innowacyjnych kierunkdw rozwoju cbszaru LSR.

Grupy docelowe komunikacji:

By komunikacja w odpowiedniej formie docierata do grup, ktdre LGD wskazato jako swoich odbiorcow,
wyszczegolniono 11 grup docelowych komunikacji wraz z opisem dedykowanych im $rodkéw przekazu:

— spotecznoéc lokalna {ogdt mieszkaricdw) informowana poprzez: srodki o szerokim zasiegu
(Internet — oficjalne strony internetowe SSGD i samorzadéw czfonkowskich, media lokalne,
prasa, radio, telewizja),

— przedstawiciele sektora publicznego, w tym IST (pracownicy sektora publicznego, gmin,
powiatéw) komunikacja poprzez ckresowe informacje podczas szkolen, spotkan czfonkow
stowarzyszenia, za posrednictwem strony www,

— organizacje pozarzadowe (stowarzyszenia, fundacje, zwiazki stowarzyszen), dedykowane
kanaly to informacje przekazywane poprzez centra wsparcia organizacji pozarzgdowych,
instytucje sieciujace podmioty ekonomii spotecznej, przekazywanie informacji pracownikom
urzedow gmin cztonkowskich zajmujacych sig organizacjami pozarzadowymi,

— przedsiebiorcy (w rozumieniu ustawy Prawo przedsiebiorcéw, organizacje zrzeszajace
przedsiehiorcéw), zrealizowane zostang dedykowane przedsigbiorcom spotkania, wysytka
informac]i za posrednictwem poczty eilekironiczne] i newsletter,

— liderzy lokalni (wéjtowie, burmistrzowie, starosci, sottysi, czlonkowie rad sofeckich,
cztonkowle grup nieformalnych, zrzeszen, lokalni aktywisci), dedykowany srodek przekazu to
przekazywanie informacji pracownikom urzedow gmin czlonkowskich, zajmujacych sie
organizacjami pozarzgdowymi i obstugujgcymi fundusz sotecki,

— czlonkowie stowarzyszenia (wszyscy bedgcy na liscie czionkéw LGD), informowani poprzez
cykliczne zebrania cztonkdw stowarzyszenia, aktywnie dziatajgcg liste mailingowa i newsletter

— osoby miode do 25. roku zycia - informowane poprzez: Internet, informacja do
miodziezowych rad miasta lub gminy i samorzaddw uczniowskich,
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—~ osoby starsze osoby, kibre ukehiczyly 60. rok Zycia (seniorzy) - dostosowana komunikacja
poprzez informacje w formie plakatéw i ulotek, przekazywanych do organizacji skupiajacych
osoby starsze, informacje umieszczane w sieci Internet.

Grupy osdéb w niekorzystnej sytuacji, do ktérych skierowane beda dzialania:

— kobiety - dostosowana komunikacja poprzez informacje przekazywane do organizacii
skupiajgcych kobiety na obszarze, informacje w szkotach i przedszkolach, wspdfpraca z PUP
celem publikowania ogtoszert o konkursach i animacji, ogtoszenia na tablicach w sotectwach,
poza komunikatami w mediach spotecznosciowych i z wykorzystaniem strony internetowe;j
LGD i gmin cztonkowskich,

— osoby poszukujace zatrudnienia - dostosowana komunikacja poprzez informace
przekazywane do organizacji wspierajacych osoby bezrobotne na obszarze, informacje
w Gminnych Osrodkach Pomocy Spotecznej, Osrodkach Wpieraniach Ekonomii Spotecznej,
wspdtpraca z PUP celem publikowania ogfoszert o konkursach i animacji, ogloszenia na
tablicach w sotectwach, poza komunikatami w mediach spotecznosciowych i z wykorzystaniem
strony internetowe]j LGD i gmin cztonkowskich

— osohy niepefnosprawne i ich opiekuncwie - informacje umieszczane w sieci internet {dzieki
temu nie ma koniecznosci dojazdu na spotkania), miejsca spotkan informacyjnych w miare
mozliwosci beda dobierane pod kgtem dostosowania do uzytku dla os6b niepetnoprawnych.

Komunikacja z grupami oséb w niekorzystnej sytuacji oraz zagrozonymi wykluczeniem spofecznym:

Komunikacja dia wskazanych grup bedzie dostosowana do ich potrzeb i oczekiwan, a érodki przekazu
dopasowane do ich preferencji. Osoby mtode otrzymywaé bedy komunikaty poprzez sfere online.
Informacja dla 0s6b starszych zostanie za$ specjalnie dodatkowo przygotowana, by pokonad wszystkie
ewentualne techniczne bariery, w tym w Jezyku przystepnym i zrozumiatym, Dzieki biezace] aktualizacji
strony internetowej zarowno seniorzy, jak i osoby niepefnosprawne bedg miaty swobodny dostep do .
informacji bez konlecznosci wychodzenia z domu (LGD nie stwierdza zadnych ograniczeri w przekazie
informacji do okreslonych grup docelowych za posrednictwem sieci Internet). Zadbamy réwniez by te
materialy znalazty swoje miejsce w przestrzeniach, gdzie seniorzy oraz kobiety przebywaja najczesciej,
tj. miejsca spotkarn két, stowarzyszen, materialy informacyjne bedg w dyspozycji softyséw, na tablicach
ogloszeniowych gmin oraz parafii. '
Dwustronnosé komumkaq:.
Aby zapewnic jak najwiekszg ilos¢ informacji zwrotnych od adresatéw swoich dziatari komunikacyjnych
LGD zwrdci szczegblng uwage by zastosowad mozliwie jak najwiekszg ilo$é narzedzi zapewniajacych
dwustronnos$é komunikacji. Bedg to miedzy innymi:

— optymalizacja www w kierunku umozliwienia odbiorcom wysytania i odbierania wiadomosci,

dzigki ktérym biuro LGD bedzie na biezaco korespondowato z zainteresowanymi,

— zainstalowanie na stronie www ankiet i formularzy kontaktowy online (w tym umozliwiajacych
2gfaszanie uwag, pomystdw i innowacji oraz poszukiwania partneréw planowanych
projektéw), analogiczne formularze beda dostepne réwniez w formie papierowej w biurze LGD
oraz urzedach gmin cztonkowskich,
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— organizacja spotkan, szkoleti i sesji doradczych z mieszkaricami (w tym online), podczas ktdrych
pracownicy i cztonkowie LGD bedg mogli rozmawiaé z odbiorcami (wraz z podsumowaniem
wszystkich spotkan ankietg satysfakcji),

— komunikacja bezposrednia {nieformalna) z uiyciem wspdtczesnych form spotkars online,
telekonferencji, mailingu.
LGD bedzie stosowad alternatywne metody komunikacji, aby nie wykluczaé¢ Zadnych z grup
spotecznych, np. mtodziezy i 0s6h starszych, ktdrzy moga mieé problem z podrézowaniem lub oséb
z ograniczeniem czasowym (np. mtodych rodzicdw).

Whioski, opinie, postulaty, komentarze pochodzace od spotecznosci lokalnej dotyczace dziatalnosci
LGD 1 wdrazania LSR w wyniku padjetych dziatart komunikacyjnych zostang zachowane w formie:

— notatek z uwag przekazanych przy uzyciu strony internetowej LGD,

- notatek pracownikow biura z przeprowadzonych spotkar, szkolef, rejestru udzielonego
doradztwa etc,,

~  raportow z analizy ankiet dotyczgcych satysfakeji uczestnikéw spotkad, szkolen, doradziwa etc.

Pozyskane w ten sposdh informacje beda wykorzystane m.in. do aktualizacji LSR, procedur czy tez
zmiany sposchu funkcjonowania poszczegdlnych organdéw lub biura. W przypadku zaistnienia
problemdw w realizacji planu komunikacji, ktére moga zagrozi€ realizacji LSR lub pojawienia sig sytuacji
niesatysfakcjonujgcej akceptacjl spofecznej np. metod wdrazania LSR albo konkretnych dziatad
powotany zostanie specjalny zespot roboczy do opracowania stosownych rozwigzan. W razie
stwierdzenia niesatysfakcjonujgcej akceptacji spofeczne] zostanie dokonana rewizja zamierzen
i planéw LGD, ktdrych realizacja bedzie dawata szanse przywrdcenia spotecznego poparcia. Raporty
beda brane pod uwage w ramach ewaluacji dziatarht LGD (kryterium trafnosci).

Plan komunikacji okresla cele, dziatania komunikacyjne i srodki pfrzekazu (narzedzia) uzywane
w procesie komunikacji ze spotecznoscig lokalng (w tym dziatania podejmowane w przypadku
problemdw z realizacig LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD), ktore
bedg stosowane przez LGD na kazdym etapie wdrazania LSR. Ponadto okresla planowane efekty
dziafan komunikacyjnych oraz sposob badania ich skutecznosci, sposéb wykorzystywania wnioskow
uzyskanych od lokalnej spotecznosci i budzet przewidziany na realizacje planu komunikacji.

W ramach dziafat komunikacyjnych podejmowanych przez LGD, majgcych na celu realizacje celu
gtéwnego tj. zapewnienie wspétuczestnictwa | wspétdziatania mieszkaficow obszaru i podmiotéw
lokalnych w opracowywaniu i wdrazaniu operacji w ramach LSR oraz poszczegdlnych celéw
posrednich zaplanowano:
1. Kampanie informacyjne dotyczace gléwnych zatozen LSR i przeprowadzanych konkurséw
oraz dziatan integracyjno — aktywizujgcych kierowanych do spotecznosci lokalnej
Realizowane w ramach kampanii cele poérednie to:
—  Promocja dziatati realizowanych przez SSGD (konkursy, dziatania integracyjno — aktywizujgce
kierowane do spotecznosci lokalnej), biezace informowanie o statusie realizacji LSR, w tym o
stopniu osiagania celdw i wskaZnikdw;
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—~ Bieiace Informowanie potencjalnych wnioskodawcow o zasadach i kryteriach udzielania
wsparcia z budzetu LSR, w tym np. o kategoriach preferowanych operacji w najwiekszym
stopniu realizujgcych zatozenia LSR;

-~ Zbieranie informacji zwrotnej nt. odbioru spotecznego dziatalnosci LGD, w tym wdrazania LSR

Strona internetowa - umieszczenie informacji o kazdym kolejnym naborze z uwzglednieniem wszelkich
informaciji na temat sposobdw, harmonogramu skfadania wnioskéw, kryteriéw udzielenia wsparcia,
dostgpnej alokacji, obowiazkéw komunikacyjnych Beneficjentdw, informowanie zainteresowanych za
pomocg maili przy uzyciu zgromadzonej bazy mailingowej, mozliwo$¢ zgtaszania zapytat i uwag.
Mailing - informowanie cztonkéw stowarzyszenia o najistotniejszych kwestiach zwigzanych z realizacja
LSR.

Materialy informacyjne - stworzenie materiatéw informacyjnych na temat LGD | mozliwosci uzyskania
wsparcia w ramach LSR. LGD zakfada wykonanie materiaféw informacyjnych gtéwnie w formie
cyfrowej oraz minimalizacje wydatkéw na publikacje wymagajace druku. SSGD przewiduje wydanie
drobnych materiatéw informacyjnych drukowanych (np. plakatéw, ulotek) w celu informowania grup
interesariuszy o szczegdlnych potrzebach (seniorzy, osoby wykluczone cyfrowo, osoby w niekorzystnej
sytuacji oraz zagroZone wykluczeniem spotecznym).

Ponadto, drukowane materiafy informacyjne (plakaty, banery, roll-up} zostang przygotowane w celach
wypetniania obowigzkéw informacyjnych i promocyjnych zwigzanych z wdrazaniem i zarzadzaniem
LSR, wynikajgcych z umowy o warunkach i sposobie realizacji strategii rozwoju lokalnego kierowanego
przez spotecznod$é, w tym informowania spoteczefistwa o dofinansowaniu operacji przez Unie
Europejsia. _

Lokalne media — informowanie o naborach oraz dziafaniach szkoleniowych i integracyjne —
aktywizujacych kierowanych do spotecznoéci lokalnej w lokalnych mediach na obszarze LSR,
Spotkania informacyjne i szkolenia - zorganizowanie kampanii informacyjnej inaugurujacej
rozpoczecie wdraZania funduszy w ramach LSR (na zakonczenie spotkania informacyjnego
przeprowadzana bedzie ankieta mierzgca stopien satysfakcji uczestnikow), kazdorazowo w trakcie
danego naboru organizacja jednego na caly obszar LGD szkolenia z zasad pisania projektéw, ich
realizacji oraz rozliczania, ktére prowadzone beda przez pracownikéw LGD lub przez podmiot
zewngtrzny dla wszystkich zainteresowanych. LGD prowadzié bedzie ponadto szkolenia dla lokalnych
lideréw w celu podniesienia wiedzy i kompetencji oséb kierujacych rozwojem lokalnym na obszarze
LSR i pobudzenia iokalnych inicjatyw, szkclenia dla cztonkéw Rady Oceniajgcej.

Doradztwo - prowadzenie ciggtego doradztwa dla wszystkich zainteresowanych w biurze LGD.
2. Kampanie promocyjne dotyczace dziatalnosci SSGD:
Realizowane w ramach kampanii cele posrednie to:
— Promowanie idei rozwoju okalnego kierowanego przez spofecznosé realizowanego przez LGD;
— Rozwijanie zdolnosci podmiotéw lokalnych do opracowywania i wdrazania operacji oraz
wspieranie, pogfebianie i promocja partnerstwa w realizacji LSR;

— Rozwijanie sieci kontaktéw | wspétpracy, animowanie do wspétpracy pomiedzy podmiotami,
zgtaszania pomystéw i inicjatyw do realizacji w ramach LSR, zwickszenie zaangazowania
mieszkaricow w dziatalnodé LGD;
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— Zbieranie informacji na temat zgioszonych pomystéw na realizacje nowych projekidw przez
LGD lub podmioty inne niz LGD w ramach LSR lub wykraczajacych poza LSR, wnioskow
ztozonych przez cztonkéw LGD dotyczacych dziatalnosci LGD i wdrazania LSR wraz z
uzasadnieniem tego wyniku;

— Identyfikacja nowych, innowacyjnych kierunkéw rozwoju obszaru LSR.

Narzedzia:

Kr6tki film promuijgey LGD - film promujgcy stowarzyszenie i jego dziatalnosc udostepniony na stronie
www LGD. Film prezentowad bedzie stowarzyszenie i jego dziatalno$¢ poprzez prezentacje
innowacyjnych kierunkéw rozwoju, realizowanych projektéw wspétfinansowanych ze Srodkéw LSR,
wspdfpracujacych ze soba beneficjentéw dziatajacych w ramach sieci kontaktéw.

Ponadto stworzona zostanie spdjna wizualizacja materiafdw na temat stowarzyszenia i jego
funkcjonowania (plakaty), ktére znajdg swoje miejsce na tablicach informacyjnych gmin, parafii,
lokalnych urzedéw, jak réwniez i oérodkach, w ktdrych gromadzi sie spoteczno$é lokalna. Ekspozycja
roll-up lub baneréw promocyjnych na szkoleniach, spotkaniach, doradztwie oraz innych lokalnych
wydarzeniach na obszarze LGD, przygotowanie

Drobne materialy promocyjne {np. teczki, dtugopisy, notesy itp.} - ktore kolportowane heda na
szkoleniach i spotkaniach organizowanych przez LGD oraz wszelkiego rodzaju innych wydarzeniach na
obszarze LGD (np. dozynki, szkolenia, wydarzenia lokalne).

Strona internetowa — biezgca aktualizacja strony www stowarzyszenia jako Zrédta informacji
o stowarzyszeniu, konkursach, Prezentacja na stronie www stowarzyszenia projektdw zrealizowanych
przy dofinansowaniu z LGD. To narzedzie komunikacji jest skierowane do wszystkich potencjalnych
interesariuszy, w tym grup oséb w niekorzystnej sytuacji. Przy wykorzystaniu zamieszczonego na
stronie www formularza LGD umozliwi zglaszanie pomystéw na realizacje nowych projektow
z propozycja ich wdrazania przez LGD lub podmioty inne niz LGD w ramach LSR (takze wykraczajacych
poza LSR), a takie wnioskéw ztozonych przez cztonkdw LGD dotyczacych dziatalnoéci LGD i wdrazania
LSR. '

Spotkania informacyjne i szkolenia - kampanie informacyjne nt. wdrazania funduszy w ramach LSR
oraz dziatalnosci LGD, podczas ktérych LGD bedzie odpowiadad na wszelkle pytania z zakresu dziatania
LGD, informacja o spotkaniach zostanie ogtoszona za pomoca wszelkich dostepnych dla LGD narzgdzi
komunikacji (www, mailing, poprzez jednostki samorzgdu terytorialnego, organizacje pozarzadowe).
Dzieki temu rozwigzaniu eliminujemy bariery dystansu dotarcia do informacji, utatwimy dostep do
informacji grupom oséb w niekorzystne] sytuacji (nie beda musiaty ponosi¢ kosztéw transportu do
biura LGD) oraz grupom wspieranym w ramach LSR — miodzieZy i seniorom, kiérzy beda mogli wybrac
sie na takie spotkanie. W miare motzliwosci LGD jako miejsce spotkari wybierze miejsce dostosowane
do potrzeb oséb niepetnosprawnych. Ponadto promacja dziatalnoéci LGD odbywac sig bedzie podczas
organizowanych szkolen.

Udzial pracownikéw stowarzyszenia w wydarzeniach z iycia spolecznosci organizowanych na
obszarze LGD i gromadzenie informacji zwrotne] od mieszkaricow lub/i dystrybucfa informacji na temat
LGD podczas tych wydarzen. l

Lokalne media - stowarzyszenie w miare mozliwoscl bedzie umieszczato w mediach lokalnych
informacje na temat swojej dziatalnoéci wraz z danymi do kontaktu i adresem biura. To dziatanie
pozwoli na dotarcie do duzej grupy odbiorcéw.

3. Kampania promocyjna nt. efekiéw dzialalnoéci LGD
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Realizowane w ramach kampanii cele posrednie to:

— Promowanje dobrych praktyk poprzez informowanie o projekiach zrealizowanych przy
dofinansowaniu ze érodkéw LGD '

Narzedzia:

- krétki film promocyjny

- prezentacja na stronie www stowarzyszenia projektow zrealizowanych przy dofinansowaniu z LGD,

- zaproszenie mieszkancow obszaru LGD na spotkania prezentujace zrealizowane projekty w ramach
ISR, ze szczegdlnym uwzglednieniem prezentacji projekidw skierowanych do nich, w tym zrealizowane
wskazniki (na zakoriczenie spotkania przeprowadzana bedzie ankieta mierzaca stopien satysfakcji
uczestnikéw spotkania),

- po zakonczeniu realizacji strategii stowarzyszenie przygotuje raport podsumowujacy swoja
dziatalnoét i zadba o dostarczenie go do wszystkich adresatéw dziatari komunikacyjnych oraz jako
materiat promocyjny obszaru

- mailowe informowanie czlonkéw stowarzyszenia o najistotniejszych kwestiach zwigzanych
z realizacjg LSR,

- organizacja regularnych spotkan dla cztonkéw stowarzyszenia.

Moniterowanie i analiza efektywnoséci planu komunikacji:

W ramach realizacji planu komunikacji zaplanowano dziataniz z zakresu kontroli realizacji i jej
efektywnoéci. Dziatalnoé¢ LGD zostanie upubliczniana co najmniej na stronie internetowej
stowarzyszenia. Grupa bedzie przez caly okres programowania poprzez swoje dziatania chciata
utrzymywadé mobilizacje spoteczna. Zachecajac do obecnoéci na spotkaniach, do udziatu w szkoleniach,
zaprasza€ na spotkania indywidualne w blurze.

Monitorowanie efektywnodci planu komunikacji przeprowadzane bedzie na bieigco przez
pracownikdw biura LGD na podstawie posiadanych informacji (m.in. liczba wejéé na strone www,
zasieg medidw lokalnych, listy obecnodci na spotkaniach, ankiety). Przy wykorzystaniu zamieszczonego
na stronie www formularza LGD umozliwi zglaszanie pomystdw, uwag oraz propozycji dziatan
dotyczacych sposobu i formy komunikacji z lokalng spotecznoscia. Zgtoszone uwagi beda poddane
analizie i w przypadku ich przyjecia wykorzystane do modyfikacji dziatari zaplanowanych w ramach

Planu Komunikacji.
W sytuacji, gdy wskazniki realizacji planu kdmunikacji (okreslone dla danego reku realizacii LSR) nie
zostang osiggniete grupa przygotuje i wdrozy plan naprawczy w celu zwigkszenia efektywnosci dziatan
komuinikacyjnych.
Przyktadowe dziatania naprawcze, kitére mogg zostac wdrozone:
— zmiana narzedzi i srodkéw przekazu (wykorzystanie nowych technologii, nowych mozliwosci
i rozwiazan),

— zmiana budietu w kierunku zwiekszenia nakladu S$rodkow na  komunikacje.

LGD szacuje koszty zwigzane z dziataniami komunikacyjnymi i animacjg lokalng wynikajace z realizacji
Planu Komunikacji na poziomie 16,45% kwoty przeznaczonej na Zarzadzanie LSR w ramach PS WPR.
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Przy zatozeniu, ze Plan Komunikacji bedzie realizowany w przedziale 2024 ~ 2029 indykatywny budzet
przewidziany na dziatania komunikacyjne wyniesie w przyblizeniu 18 166 EUR sSredniorocznie.

W trakcie wdrazania Planu Komunikacji \GD zakiada realizacje cbowigzkow komumnikacyjnych
beneficjentéw EFS! wynikajacych z art. 50 ust 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad
komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez IZ oraz ksigga wizualizacji w zakresie
PS WPR.
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' Promocja dziatalnoéci LGD

Spotkania informacyine, szkolenia, bezptatne
- doradztwo

 Dziatania integracyjne i wspierajace
- sieciowanie podmiotow na obszarze LSR,
. animowanie lokalnej spotecznosci

- spotecznosci obszaru LSR

..S._t._m“"i',‘,’l’l""w
_mailing

3 newsletter .
piatne og’foszenla i mforma(:je w mediach
lokalnych

i cyfrowe materla{y :nformacyjne

- drukowane materiaty mformacyjne
(ulpt__l_q plakaty)
" drobne materla’fy promocyjne
(np. teczk, ciugopisy, notesy)
- roli-up
baner
tabllca mformacyjna
inaugurujgca kampama informacyjna

szkolg_anla beneﬁggptow fund_ﬁézy -
 szkolenia pracownikéw LGD
. szkolenia cztonkéw RO

bezpiatne doradztwo

spotkanla cz+onlg_ow stowarzyszenla

i szkolenia Iokalhych liderdw
zwmzanych__z rozwojem obszaru LSR
- udziat SSGD w wydarzeniach z Zycia

o
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. strona www

" 12 szkolen o

50 wiadomosci B

20 wiadomosci

. ogfoszenla

_(np. film promocyjny, ulotki, plakaty) 73 komplety

- - - 23000 FUR

.2 komplety

'3 komp!ety

' _~"2 szt

2 szt.

....‘.._1 SZt
2 spotkama mformacyjne

- jnaugurujgce  wdrazanie
: LSR

zkolen 530 000 EUR

20 _s;_k_olen
|5 szkol_tgn - 7
' 500 udzielonych doradztw -
_ narzecz beneficjentéw
5 spotkari
. 3 szkolenia

. 45 000 EUR

. 5wydarzeri



4,  ankietowanie uczestnikéw spotkar, szkoleri, | 500 ankiet
: - doradztwa, podejmowanych inicjatyw :

aktywizacyjnych
- ewaluacja zewnetrzna

- Badania obszaru LSR 11 000 EUR

.. lraport ]
SUMA 109 000 EUR

. . °
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