Zatacznik

do Uchwaty nr 31/2025

Zarzadu Stowarzyszenia
Srodkowopomorska Grupa Dziatania
z dnia 24.11.2025r.

PLAN KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA

Systematyczne rozwijanie potencjalu spotecznosci lokalnych do swiadomego
osiggania celéw strategii mozna uzyska¢ poprzez stworzenie warunkoéw do ciagtego,
systematycznego, aktywnego iszeroko rozumianego uczestnictwa spolecznosci
lokalnych w biezagcym wdrazaniu LSR. Warunkiem skutecznego zaangazowania
spotecznosci lokalnej w realizacje LSR jest skuteczna (obustronna) komunikacja.

Podczas procesu opracowania LSR, waznym elementem projektowania dziatah byta analiza
efektywnosci i wynikéw dziatann komunikacyjnych realizowanych w latach poprzednich.
Skutecznos¢ w dotarciu do potencjalnych beneficjentéw uznano za wysoka, analizujgc liczbe
sktadanych wnioskow. Najwiekszym problemem w komunikacji byto docieranie z komunikatem
do wybranych grup docelowych. W oparciu o nabyte doswiadczenia i przeprowadzong analize
zaplanowano szereg dziatan komunikacyjnych, ktére majg podnies¢ efektywnosé
prowadzonych dziatan i zapewni¢ skuteczng realizacje Lokalnej Strategii Rozwoju. By jasno
wytyczy¢ $Sciezke prowadzonych dziatan wyznaczono cele realizacji planu komunikaciji,
wyszczegolniono dziatania, narzedzia oraz efekty bedace wynikiem skutecznosci planu.
Dziatania komunikacyjne podejmowane przez LGD SSGD dotycza obu EFSI
finansujacych LSR.

Gtéwnym celem planu komunikacji jest podniesienie aktywnosci w aplikowaniu o srodki
oraz jakosci projektow zglaszanych do LGD oraz zapewnienie wspoétuczestnictwa i
wspoldziatania mieszkancow i podmiotéw w procesie realizacji LSR. Plan komunikacji
stworzony zostat w trosce o efektywnos¢ zaplanowanych dziatan i narzedzi komunikacyjnych,
jak réwniez z uwzglednieniem dotychczasowych probleméw zdiagnozowanych w tym
obszarze (w tym rowniez wynikajgcych z przeprowadzonej ewaluaciji).

Ttem komunikacji, jaka prowadzona jest przez LGD, jest otoczenie lokalnej spotecznosci
wiejskiej, duze zaangazowanie jednostek samorzgdu terytorialnego oraz organizacji
pozarzgdowych. W zwigzku z faktem, iz LGD juz od lat prowadzi aktywng dziatalno$¢ na rzecz
rozwoju obszaréw wiejskich, wczesniej jako Fundacja ,Srodkowopomorska Grupa Dziatania”,
teraz jako stowarzyszenie pod tg samg nazwa, ma juz rzesze wiernych obserwatoréw swoich
dziatan, dlatego liczy na dalszy wzrost zainteresowania.

Plan zaktada realizacje szeregu celow, z ktorych jeden zostat uznany za gtéwny.

Wszystkie zaplanowane dziatania i narzedzia sg odpowiednio dopasowane do charakterystyki
i potrzeb zdefiniowanych w dalszej czesci grup docelowych, przy zastosowaniu narzedzi
umozliwiajgcych komunikacje dwustronna.

Cel gtéwny: Zapewnienie wspoétuczestnictwa i wspoétdziatania mieszkancéw obszaru i
podmiotéw lokalnych w opracowywaniu i wdrazaniu operacji w ramach LSR

Cele posrednie:

1. Promowanie idei rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznos¢ realizowanego
przez LGD.
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Promocja dziatan realizowanych przez SSGD, biezgce informowanie o statusie
realizacji LSR, w tym o stopniu osiggania celéw i wskaznikéw.

Biezace informowanie potencjalnych wnioskodawcow o zasadach i kryteriach
udzielania wsparcia z budzetu LSR, w tym np. o kategoriach preferowanych operacji w
najwiekszym stopniu realizujgcych zatozenia LSR.

Zbieranie informacji zwrotnej nt. odbioru spotecznego dziatalnosci LGD, w tym
wdrazania LSR.

Promowanie dobrych praktyk poprzez informowanie o projektach zrealizowanych przy
dofinansowaniu ze srodkéw LGD oraz praktyk osigganych w innych regionach kraju
lub za granicg, prezentowana z zatozeniem ich oddziatywania na kolejne operacje
zgtaszane do LGD.

Rozwijanie zdolnosci podmiotéow lokalnych do opracowywania i wdrazania operaciji
oraz wspieranie, pogtebianie i promocja partnerstwa w realizacji LSR.

Rozwijanie sieci kontaktéw i wspétpracy, animowanie do wspotpracy pomiedzy
podmiotami, zgtaszania pomystéw i inicjatyw do realizacji w ramach LSR, zwiekszenie
zaangazowania mieszkancow w dziatalnos¢ LGD.

Zbieranie informaciji nt. zgtoszonych pomystéw na realizacje nowych projektow przez
LGD lub podmioty inne niz LGD w ramach LSR lub wykraczajgcych poza LSR,
wnioskéw ztozonych przez cztonkéw LGD dotyczgcych dziatalnoéci LGD i wdrazania
LSR wraz z uzasadnieniem tego wyniku

Identyfikacja nowych, innowacyjnych kierunkéw rozwoju obszaru LSR.

Grupy docelowe komunikacji:

By komunikacja w odpowiedniej formie docierata do grup, kiére LGD wskazato jako swoich
odbiorcow, wyszczegdlniono 11 grup docelowych komunikaciji wraz z opisem dedykowanych
im srodkéw przekazu:

spotecznosé lokalna (ogét mieszkancow) informowana poprzez: srodki o szerokim
zasiegu (Internet — oficjalne strony internetowe SSGD i samorzadéw cztonkowskich,
media spotecznosciowe /Facebook/,

przedstawiciele sektora publicznego, w tym JST (pracownicy sektora publicznego,
gmin, powiatéw) komunikacja poprzez okresowe informacje podczas szkolen, spotkan
cztonkdw stowarzyszenia, za posrednictwem strony www, mediow spotecznoéciowych
/Facebook/,

organizacje pozarzadowe (stowarzyszenia, fundacje, zwigzki stowarzyszen),
dedykowane kanaty to informacje przekazywane poprzez centra wsparcia organizacji
pozarzgdowych, instytucje sieciujgce podmioty ekonomii spotecznej, przekazywanie
informacji pracownikom urzedéw gmin cztonkowskich zajmujgcych sie organizacjami
pozarzgdowymi, media spotecznosciowe /Facebook/,

przedsiebiorcy (w rozumieniu ustawy Prawo przedsiebiorcow, organizacje
zrzeszajgce przedsiebiorcéw), zrealizowane zostang dedykowane przedsigbiorcom
spotkania, wysytka informacji za posrednictwem poczty elektronicznej i newsletter,
media spotecznosciowe /Facebook /,

liderzy lokalni (wéjtowie, burmistrzowie, starosci, sottysi, cztonkowie rad soteckich,
cztonkowie grup nieformalnych, zrzeszen, lokalni aktywisci), dedykowany srodek
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przekazu to przekazywanie informacji pracownikom urzedéw gmin czionkowskich,
zajmujgcych sie organizacjami pozarzgdowymi i obstugujgcymi fundusz sofecki,

— czlonkowie stowarzyszenia (wszyscy bedacy na liscie cztonkéw LGD), informowani
poprzez cykliczne zebrania czionkéw stowarzyszenia, aktywnie dziatajgcg liste
mailingowa i newsletter, media spotecznosciowe /Facebook/,

— osoby miode do 25. roku zycia - informowane poprzez: Internet, informacja do
mtodziezowych rad miasta lub gminy i samorzaddéw uczniowskich, media
spotecznosciowe /Facebook/,

— osoby starsze osoby, ktore ukonczyly 60. rok zycia (seniorzy) - dostosowana
komunikacja poprzez informacje w formie plakatow i ulotek, przekazywanych do
organizacji skupiajgcych osoby starsze, informacje umieszczane w sieci Internet m.in.
w mediach spotecznosciowych /Facebook/,

Grupy os6b w niekorzystnej sytuaciji, do ktérych skierowane beda dziatania:

— kobiety - dostosowana komunikacja poprzez informacje przekazywane do organizaciji
skupiajgcych kobiety na obszarze, informacje w szkotach i przedszkolach, wspétpraca
z PUP celem publikowania ogtoszenh o konkursach i animacji, ogtoszenia na tablicach
w sotectwach, poza komunikatami w mediach spotecznosciowych i z wykorzystaniem
strony internetowej LGD i gmin cztonkowskich,

— osoby poszukujgce zatrudnienia - dostosowana komunikacja poprzez informacje
przekazywane do organizacji wspierajgcych osoby bezrobotne na obszarze,
informacje w Gminnych Osrodkach Pomocy Spotecznej, Osrodkach Wpieraniach
Ekonomii Spotecznej, wspotpraca z PUP celem publikowania ogtoszen o konkursach i
animacji, ogtoszenia na tablicach w sotectwach, poza komunikatami w mediach
spotecznosciowych i z wykorzystaniem strony internetowej LGD i gmin cztonkowskich

— osoby niepelnosprawne i ich opiekunowie - informacje umieszczane w sieci Internet
(dzieki temu nie ma koniecznosci dojazdu na spotkania), miejsca spotkan
informacyjnych w miare mozliwosci bedg dobierane pod katem dostosowania do
uzytku dla oséb niepetnoprawnych.

Komunikacja z grupami oséb w niekorzystnej sytuacji oraz zagrozonymi wykluczeniem
spotecznym:

Komunikacja dla wskazanych grup bedzie dostosowana do ich potrzeb i oczekiwan, a $rodki
przekazu dopasowane do ich preferencji. Osoby mtode otrzymywac bedg komunikaty poprzez
sfere online. Informacja dla oséb starszych zostanie zas specjalnie dodatkowo przygotowana,
by pokona¢ wszystkie ewentualne techniczne bariery, w tym w jezyku przystepnym
i zrozumiatym. Dzieki biezgcej aktualizacji strony internetowej zaréwno seniorzy, jak i osoby
niepetnosprawne bedg miaty swobodny dostep do informacji bez koniecznosci wychodzenia z
domu (LGD nie stwierdza zadnych ograniczen w przekazie informacji do okreslonych grup
docelowych za posrednictwem sieci Internet). Zadbamy rowniez by te materiaty znalazty swoje
miejsce w przestrzeniach, gdzie seniorzy oraz kobiety przebywajg najczesciej, tj. miejsca
spotkan kot, stowarzyszen, materialy informacyjne bedg w dyspozycji soltyséw, na tablicach
ogtoszeniowych gmin oraz parafii.

Dwustronnosé komunikacji:
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Aby zapewni¢ jak najwiekszg ilos¢ informacji zwrotnych od adresatéw swoich dziatan
komunikacyjnych LGD zwrdci szczeg6lng uwage by zastosowa¢ mozliwie jak najwiekszag
ilos¢ narzedzi zapewniajgcych dwustronnosé komunikacji. Bedg to miedzy innymi:
— optymalizacia www w kierunku umozliwienia odbiorcom wysytania i odbierania
wiadomosci, dzieki ktorym biuro LGD bedzie na biezgco korespondowato z
zainteresowanymi,

— zainstalowanie na stronie www ankiet i formularzy kontaktowy online (w tym
umozliwiajgcych zgtaszanie uwag, pomystéw i innowacji oraz poszukiwania partnerow
planowanych projektéw), analogiczne formularze bedg dostepne réwniez w formie
papierowej w biurze LGD oraz urzedach gmin cztonkowskich,

— organizacja spotkan, szkolen i sesji doradczych z mieszkanncami (w tym online),
podczas ktorych pracownicy i cztonkowie LGD bedg mogli rozmawia¢ z odbiorcami
(wraz z podsumowaniem wszystkich spotkan ankietg satysfakgciji),

— komunikacja bezposrednia (nieformalna) z uzyciem wspotczesnych form spotkan
online, telekonferencji, mailingu.

LGD bedzie stosowac alternatywne metody komunikacji, aby nie wykluczaé¢ zadnych z grup
spotecznych, np. miodziezy i osob starszych, ktérzy mogg miec problem z podrézowaniem lub
0s6b z ograniczeniem czasowym (np. mtodych rodzicow).

Whioski, opinie, postulaty, komentarze pochodzgce od spotecznosci lokalnej dotyczace
dziatalnosci LGD i wdrazania LSR w wyniku podjetych dziatan komunikacyjnych zostang
zachowane w formie:

— notatek z uwag przekazanych przy uzyciu strony internetowej LGD,

— notatek pracownikbw biura z przeprowadzonych spotkan, szkoleh, rejestru
udzielonego doradztwa etc.,

— raportdw z analizy ankiet dotyczacych satysfakcji uczestnikdw spotkan, szkolen,
doradztwa etc.

Pozyskane w ten sposob informacje bedg wykorzystane m.in. do aktualizacji LSR, procedur
czy tez zmiany sposobu funkcjonowania poszczegélnych organdw lub biura. W przypadku
zaistnienia probleméw w realizacji planu komunikacji, ktére mogg zagrozic realizacji LSR lub
pojawienia sie sytuacji niesatysfakcjonujgcej akceptacji spotecznej np. metod wdrazania LSR
albo konkretnych dziatan powotany zostanie specjalny zespdt roboczy do opracowania
stosownych rozwigzan. W razie stwierdzenia niesatysfakcjonujgcej akceptacji spoteczne;j
zostanie dokonana rewizja zamierzen i planéw LGD, ktérych realizacja bedzie dawata szanse
przywrdcenia spotecznego poparcia. Raporty bedg brane pod uwage w ramach ewaluac;ji
dziatan LGD (kryterium trafnosci).

Plan komunikacji okresla cele, dziatania komunikacyjne i srodki przekazu (narzedzia)
uzywane w procesie komunikacji ze spotecznoscig lokalng (w tym dziatania podejmowane w
przypadku probleméw z realizacja LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan
realizowanych przez LGD), ktére bedg stosowane przez LGD na kazdym etapie wdrazania
LSR. Ponadto okresla planowane efekty dziatan komunikacyjnych oraz sposéb badania ich
skutecznosci, sposdb wykorzystywania wnioskoéw uzyskanych od lokalnej spotecznos$ci i
budzet przewidziany na realizacje planu komunikaciji.
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W ramach dzialan komunikacyjnych podejmowanych przez LGD, majgcych na celu
realizacje celu gtdbwnego tj. zapewnienie wspotuczestnictwa i wspébldziatania
mieszkancow obszaru i podmiotéw lokalnych w opracowywaniu i wdrazaniu operacji w
ramach LSR oraz poszczegdlnych celéw posrednich zaplanowano:

1. Spotkania-informacyjne dotyczace przeprowadzanych konkurséw oraz dziatan
integracyjno — aktywizujacych kierowanych do spotecznosci lokalnej

Realizowane w ramach spotkan informacyjnych cele posrednie to:

— Promocja dziatan realizowanych przez SSGD (konkursy, dziatania integracyjno —
aktywizujgce kierowane do spotecznosci lokalnej), biezgce informowanie o statusie
realizacji LSR, w tym o stopniu osiggania celéw i wskaznikéw;

— Biezagce informowanie potencjalnych wnioskodawcow o zasadach i kryteriach
udzielania wsparcia z budzetu LSR, w tym np. o kategoriach preferowanych operacji w
najwiekszym stopniu realizujgcych zatozenia LSR,;

— Zbieranie informacji zwrotnej nt. odbioru spotecznego dziatalnosci LGD, w tym
wdrazania LSR

Narzedzia:

Strona internetowa - umieszczenie informaciji o kazdym kolejnym naborze z uwzglednieniem
wszelkich informacji na temat sposobdw, harmonogramu skfadania wnioskow, kryteriow
udzielenia wsparcia, dostepnej alokacji, obowigzkéw komunikacyjnych Beneficjentow,
informowanie zainteresowanych za pomocg maili przy uzyciu zgromadzonej bazy mailingowej,
mozliwos¢ zgtaszania zapytan i uwag.

Media spotecznosciowe /Facebook/ — umieszczenie postéw informujgcych o naborach oraz
o-dziataniach szkoleniowych i integracyjno — aktywizujgcych kierowanych do spotecznosci
lokalnej na obszarze LSR

Mailing - informowanie cztonkéw stowarzyszenia o najistotniejszych kwestiach zwigzanych
z realizacjg LSR.

Materiaty informacyjne - stworzenie materiatéw informacyjnych na temat LGD i mozliwosci
uzyskania wsparcia w ramach LSR. LGD zaktada wykonanie materiatéw informacyjnych
gtéwnie w formie cyfrowej oraz minimalizacje wydatkow na publikacje wymagajgce druku.
SSGD przewiduje wydanie drobnych materiatéw informacyjnych drukowanych (np. plakatéw,
ulotek) w celu informowania grup interesariuszy o szczegdlnych potrzebach (seniorzy, osoby
wykluczone cyfrowo, osoby w niekorzystnej sytuacji oraz zagrozone wykluczeniem
spotecznym).

Ponadto, drukowane materiaty informacyjne (plakaty, roll-up, $cianka promocyjna) zostang
przygotowane w celach wypetniania obowigzkéw informacyjnych i promocyjnych zwigzanych
z wdrazaniem i zarzgdzaniem LSR, wynikajgcych z umowy o warunkach i sposobie realizacji
strategii rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznosé, w tym informowania
spoteczenstwa o dofinansowaniu operacji przez Unige Europejska.

Spotkania informacyjne i szkolenia - zorganizowanie spotkan informacyjnych dotyczacych
funduszy dostepnych w ramach LSR (na zakonczenie spotkania informacyjnego
przeprowadzana bedzie ankieta mierzaca stopien satysfakcji uczestnikéw), kazdorazowo
w trakcie danego naboru organizacja jednego na caty obszar LGD szkolenia z zasad pisania
projektéw, ich realizacji oraz rozliczania, ktére prowadzone bedg przez pracownikéw LGD lub
przez podmiot zewnetrzny dla wszystkich zainteresowanych. LGD prowadzi¢ bedzie ponadto
szkolenia dla lokalnych lideréw w celu podniesienia wiedzy i kompetencji oséb kierujacych
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rozwojem lokalnym na obszarze LSR i pobudzenia lokalnych inicjatyw, szkolenia dla cztonkéw
Rady Oceniajgcej.

Doradztwo - prowadzenie ciggtego doradztwa dla wszystkich zainteresowanych w biurze
LGD.

2. Kampanie promocyjne dotyczace dziatalnosci SSGD:
Realizowane w ramach kampanii cele posrednie to:

— Promowanie idei rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznosc¢ realizowanego
przez LGD;

— Rozwijanie zdolnosci podmiotéw lokalnych do opracowywania i wdrazania operacji
oraz wspieranie, pogtebianie i promocja partnerstwa w realizacji LSR;

— Rozwijanie sieci kontaktow i wspoipracy, animowanie do wspotpracy pomiedzy
podmiotami, zgtaszania pomystéw i inicjatyw do realizacji w ramach LSR, zwiekszenie
zaangazowania mieszkancow w dziatalnos¢ LGD;

— Zbieranie informacji na temat zgtoszonych pomystoéw na realizacje nowych projektéw
przez LGD lub podmioty inne niz LGD w ramach LSR lub wykraczajgcych poza LSR,
wnioskéw ztozonych przez cztonkow LGD dotyczgcych dziatalnosci LGD i wdrazania
LSR wraz z uzasadnieniem tego wyniku;

— ldentyfikacja nowych, innowacyjnych kierunkéw rozwoju obszaru LSR.

Narzedzia:

Krétki film promujacy LGD - film promujacy stowarzyszenie, udostepniony na stronie www
LGD.

Film ma na celu promowanie dziatalnoéci SSGD, podjetych na obszarze dziatania LSR
inicjatyw aktywizujgcych lokalng spoteczno$é, wzmocnienie wizerunku i budowanie marki
SSGD. Odhniesie sie takze do zrealizowanych projektéw oraz from wsparcia zaplanowanych
w ramach lokalnej strategii rozwoju na lata 2023-2027 .

Film promocyjny dotyczacy efektow perspektywy finansowej 2023-2027 - film ukazujgcy
efekt synergii i komplementarnoéci we wdrazaniu LSR w odniesieniu do Europejskiego
Funduszu na Rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu Spotecznego
Plus. Prezentowani w filmie beneficjenci funduszy oraz zrealizowane przez nich projekty
wspétfinansowane ze srodkéw LSR pokazg realny wptyw srodkdw unijnych na rozwdj obszaru
oraz zycie jego mieszkancow. Przyczynig sie takze do promocji i upowszechniania wiedzy na
temat pozyskiwania wsparcia unijnego na posrednictwem LGD.

Ponadto stworzona zostanie spdjna wizualizacja materiatéw na temat stowarzyszenia i jego
funkcjonowania (plakaty), ktére znajdg swoje miejsce na tablicach informacyjnych gmin,
parafii, lokalnych urzeddw, jak réowniez i osrodkach, w ktérych gromadzi sie spotecznosc
lokalna. Ekspozycja roll-up lub $cianki promocyjnej na szkoleniach, spotkaniach, doradztwie
oraz innych lokalnych wydarzeniach na obszarze LGD, przygotowanie

Drobne materialy promocyjne (np. teczki, notesy itp.) - ktére kolportowane bedg na
szkoleniach i spotkaniach organizowanych przez LGD oraz wszelkiego rodzaju innych
wydarzeniach na obszarze LGD (np. dozynki, szkolenia, wydarzenia lokalne). Dodatkowo, w
celu wzmacnianie wizerunku i budowania marki SSGD zaplanowano elementy identyfikacji
wizualnej w postaci m.in. oznakowania drzwi wejsciowych do biura.

Strona internetowa — biezgca aktualizacja strony www stowarzyszenia jako zrodta informaciji
o stowarzyszeniu, konkursach. Prezentacja na stronie www stowarzyszenia projektow
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zrealizowanych przy dofinansowaniu z LGD. To narzedzie komunikacji jest skierowane do
wszystkich potencjalnych interesariuszy, w tym grup osob w niekorzystnej sytuacji. Przy
wykorzystaniu zamieszczonego na stronie www formularza LGD umozliwi zgtaszanie
pomystow na realizacje nowych projektow z propozycja ich wdrazania przez LGD lub podmioty
inne niz LGD w ramach LSR (takze wykraczajgcych poza LSR), a takze wnioskéw ztozonych
przez cztonkéw LGD dotyczacych dziatalnosci LGD i wdrazania LSR.

Media spotecznosciowe /Facebook/ — posty prezentujgce efekty wdrazania LSR, w tym
projekty zrealizowane przy dofinansowaniu z LGD.

Spotkania informacyjne i szkolenia - spotkania informacyjne dotyczgce funduszy
dostepnych w ramach LSR oraz dziatalnosci LGD, podczas ktérych LGD bedzie odpowiadaé
na wszelkie pytania z zakresu dziatania LGD, informacja o spotkaniach zostanie ogtoszona za
pomocg wszelkich dostepnych dla LGD narzedzi komunikacji (www, mailing, poprzez jednostki
samorzadu terytorialnego, organizacje pozarzgdowe). Dzieki temu rozwigzaniu eliminujemy
bariery dystansu dotarcia do informacji, utatwimy dostep do informacji grupom oséb w
niekorzystnej sytuacji (nie bedg musiaty ponosi¢ kosztéw transportu do biura LGD) oraz
grupom wspieranym w ramach LSR — miodziezy i seniorom, ktérzy bedg mogli wybra¢ sie na
takie spotkanie. W miare mozliwosci LGD jako miejsce spotkan wybierze miejsce
dostosowane do potrzeb oséb niepetnosprawnych. Ponadto promocja dziatalnosci LGD
odbywac¢ sie bedzie podczas organizowanych szkolen.

Udzial pracownikow stowarzyszenia w wydarzeniach z 2zycia spotecznosci
organizowanych na obszarze LGD i gromadzenie informacji zwrotnej od mieszkahcow lub/i
dystrybucja informacji na temat LGD podczas tych wydarzen.

3. Kampania promocyjna nt. efektéw dziatalnosci LGD
Realizowane w ramach kampanii cele posrednie to:

— Promowanie dobrych praktyk poprzez informowanie o projektach zrealizowanych przy

dofinansowaniu ze $rodkéw LGD

Narzedzia:
- krétki film promocyjny
- prezentacja na stronie www stowarzyszenia projektéw zrealizowanych przy dofinansowaniu
z LGD,
- zaproszenie mieszkancow obszaru LGD na spotkania prezentujgce zrealizowane projekty w
ramach LSR, ze szczegdélnym uwzglednieniem prezentacji projektow skierowanych do nich, w
tym zrealizowane wskazniki (na zakonczenie spotkania przeprowadzana bedzie ankieta
mierzgca stopien satysfakcji uczestnikéw spotkania),
- po zakonczeniu realizacji strategii stowarzyszenie przygotuje raport podsumowujgcy swojg
dziatalnos¢ i zadba o dostarczenie go do wszystkich adresatéw dziatan komunikacyjnych oraz
jako materiat promocyjny obszaru
- mailowe informowanie cztonkéw stowarzyszenia o najistotniejszych kwestiach zwigzanych
z realizacjg LSR,

- organizacja regularnych spotkan dla cztonkow stowarzyszenia.
Monitorowanie i analiza efektywnosci planu komunikacji:

W ramach realizacji planu komunikacji zaplanowano dziatania z zakresu kontroli realizacji i jej
efektywnosci. Dziatalno$¢ LGD zostanie upubliczniana co najmniej na stronie internetowej
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stowarzyszenia. Grupa bedzie przez caly okres programowania poprzez swoje dziatania
chciata utrzymywac¢ mobilizacje spoteczng. Zachecajgc do obecnos$ci na spotkaniach, do
udziatu w szkoleniach, zapraszac¢ na spotkania indywidualne w biurze.

Monitorowanie efektywnosci planu komunikacji przeprowadzane bedzie na biezaco przez
pracownikéw biura LGD na podstawie posiadanych informacji (m.in. liczba wejs¢ na strone
www, zasieg mediow lokalnych, listy obecnosci na spotkaniach, ankiety). Przy wykorzystaniu
zamieszczonego na stronie www formularza LGD umozliwi zgtaszanie pomystéw, uwag oraz
propozycji dziatan dotyczgcych sposobu i formy komunikacji z lokalng spotecznoscia.
Zgtoszone uwagi bedg poddane analizie i w przypadku ich przyjecia wykorzystane do
modyfikacji dziatar zaplanowanych w ramach Planu Komunikagiji.

W sytuacji, gdy wskazniki realizacji planu komunikacji (okreslone dla danego roku realizaciji
LSR) nie zostang osiggniete grupa przygotuje i wdrozy plan naprawczy w celu zwigkszenia
efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

Przyktadowe dziatania naprawcze, ktére mogg zosta¢ wdrozone:
— zmiana narzedzi i srodkéw przekazu (wykorzystanie nowych technologii, nowych
mozliwosci i rozwigzan),

— zmiana budzetu w kierunku zwiekszenia naktadu s$rodkéw na komunikacje.

LGD szacuje koszty zwigzane z dziataniami komunikacyjnymi i animacja lokalng
wynikajace z realizacji Planu Komunikacji na poziomie 16,45% kwoty przeznaczonej na
Zarzadzanie LSR w ramach PS WPR.

Przy zatozeniu, ze Plan Komunikacji bedzie realizowany w przedziale 2024 — 2029
indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne wyniesie w przyblizeniu 18
166 EUR sredniorocznie.

W trakcie wdrazania Planu Komunikacji LGD zaklada realizacje obowiazkéw
komunikacyjnych beneficjentéw EFSI wynikajacych z art. 50 ust 1 rozporzadzenia UE
2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez 1Z
oraz ksiega wizualizacji w zakresie PS WPR.
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PRZEWIDYWANE DZIALANIA KOMUNIKACYJNE (GLOWNE KATEGORIE WYDATKOW) W LATACH 2024 - 2029:

Lp. Kategoria dziatan komunikacyjnych (kategoria
1. wydatkow)
Promocja dziatalnosci LGD
2.
Spotkania informacyjne, szkolenia, bezptatne
doradztwo
3.
Dziatania integracyjne i wspierajgce sieciowanie
podmiotéw na obszarze LSR, animowanie
lokalnej spotecznosci
4.

Badania obszaru LSR

Fundusze
Europejskie

Dofinansowane przez
Unie Europejskq

Rzeczpospolita

_ Polska

Zaktadane wskazniki:
Srodek komunikagji

strona www

mailing

newsletter

media spotecznosciowe /Facebook/
cyfrowe materiaty informacyjne

(np. dwa filmy promocyjne, ulotki, plakaty)
drukowane materiaty informacyjne

(ulotki, plakaty)

drobne materiaty promocyjne

(np. teczki, notesy, papier firmowy, wizytowki
firmowe, ramka A3 plakatowa zatrzaskowa,
plafon Vista wraz z oznakowaniem drzwi
wejsciowych, tabliczki identyfikacyjne na biurko,
minirollup A4 na biurko

roll-up

$cianka promocyjna

tablica informacyjna

spotkania informacyjne dotyczace funduszy
dostepnych w ramach LSR

szkolenia beneficjentéw funduszy
szkolenia pracownikéow LGD

szkolenia czlonkéow RO

bezptatne doradztwo

spotkania cztonkéw stowarzyszenia
szkolenia lokalnych liderow

zwigzanych z rozwojem obszaru LSR
udziat SSGD w wydarzeniach z zycia
spotecznosci obszaru LSR

ankietowanie uczestnikdéw spotkan, szkolen,
doradztwa, podejmowanych inicjatyw
aktywizacyjnych

ewaluacja zewnetrzna

L7 - "'.'
/) e
‘61 Ax x W _ Pomorze
M= ... Zachodnie

Miernik i warto$¢
zaplanowana do osiggnigcia
1 strona www
50 wiadomosci
20 wiadomosci
1 szt.

4 komplety

2 komplety

8 kompletow

2 szt.
1 szt.
1 szt.

2 szt.

12 szkolen

20 szkolen

5 szkolenh

500 udzielonych doradztw na
rzecz beneficjentow

5 spotkan

3 szkolenia

5 wydarzen

500 ankiet

1 raport
SUMA

Szacowany
budzet 2024 —
2029

23 000 EUR

30 000 EUR

45 000 EUR

11 000 EUR

109 000 EUR



